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CTarTro MPUCBAYCHO JOCIIPKEHHIO MParMaTHYHOrO MOTEHI[ialy MOBHHX 3aCO0IB Y MOJIbCHKOMY PEKJIAMHOMY JIHC-
Kypci. MeTa cTarTi — BUSIBUTH, CHCTEMAaTH3yBaTH Ta CXapaKTepH3yBaTH JICKCHYHI i MOP(HOJIOTiYHI 3acO0U BILUIMBY B
MOJIBCHKIH Bijeopekiami Mopo3uBa. OO’ €KT OCIiKEHHSI — MOJNBCHKUI PEKIAMHUN UCKYPC, TPEIMET — JIEKCUYHI Ta
MOpGOITOTivHI 3200 BILIMBY B IMOJILCHKIM BiJieopekiaMmi Mopo3uBa. J{ociiKeHHs TPOBEICHO Ha OCHOBI 60 pekiam-
HUX BigeoposukiB 3a 2000-2026 pp., siki 0ys10 qi0paHo 3 IHTEpHET-pecypcy Www.youtube.com MeTOIOM CYIUTEHOTO
n060py. Y poOOTI BUKOPHCTAHO OIIMCOBHIA METOM, METOIl KOHTEKCTYaIbHOTO aHAIli3y Ta TUCKYPCUBHUH aHAi3.

VY po3Bijlll BHOKPEMIJICHO Ta CXapaKTEPU30BAaHO HaWYaCTIillle BUKOPHCTOBYBAaHI B IOJBLCHKIM Bileopekiami
MOPO3HBa JICKCHKO-CEMaHTHYHI Ta MOP(OJIOTiuHi 3ac00u BILTHBY. JIEKCHKO-CEMaHTHYHUI PIBEHb PEIPE3CHTOBAHO
Metadopamu, TTO3UTHBHOOIIIHHO, EMOI[IMHO Ta TeJIOHICTUYHO0 JIEKCHKOI), CIOBAMH i3 CEHCOPHHUM 1 COMaTHY-
HUM 3HadeHHsIM. OcoONIMBe MicIle B CIIPaBISHHI BIUIMBY MOCIIal0Th MeTa(oOpH CBITY Ta MOAOPOXKI, IO TBOPSTH
MIPOCTIP HACOJIOIH, BUTLHUH BiJl 3BUKJIOI OYIEHHOCTI, Ta aKTyali3yl0Th apXeTHIl [leprioBigkpuBada. 3’sicCOBaHO, 10
eMolliliHa JICKCHKa 9acTo (YHKIIOHYE B CKJIaJIi MOPIBHSIHb, SKi arleoTh 10 0COOMCTOrO TTO3UTHBHOTO JOCBIIY
ajipecara, 1 3aKJIMKIB, 1[0 HAKJIAJIal0Th TTO3UTHBHI MOYYTTEBI acoMiallii Ha CIIOKUBaHHS cMakouKiB. [ligkpecieHo,
IO CEHCOpPHA JICKCHKA MOXKE OIUCYBATH CMAaKOBi, IOTHKOBI, 30pOBi, HIOXOBI Ta CIIyXOBi BiI4yTTs. 3a3HAYEHO, 110
Ha MOP(OIOTIYHOMY PiBHI HAHBAKIMBIIINMU 3aCO0aMH BIUIUBY € IMEHHUKH, TPUKMETHUKH, JIIECIIOBA, SIKI TIEpe/Ty-
ciM BHCTYMarTh Yy OpMax HaKa30BOTo Crocoly i MalOyTHHOTO Yacy, a TAaKOK 3aifMEHHUKH Ta KUTbKICHI YHCITIB-
HUKH, [0 CTBOPIOIOTh JIPY’KHIN KOHTAKT 13 HIIbOBOO ayJUTOPIEI0 PEKJIAMHU MOPO3UBA, MOJICITFOIOTh [€I0HICTUYHHIMA
PEKJIaMHUI CBIT 3aJIOBOJICHHS Ta BTeUl BiJl OYJICHHOCTI i CIIOHYKAKOTh J0 TIOKYTIOK.

KuarouoBi caoBa: pexiamMHHN JTUCKYpC, TIOJNBCHKA Bijeopekiama, JISKCHUYHI 3acO00M BIUTMBY, MOP(HOJIOTIYHI
3aco0u BIUIMBY, ajipecar.

The article is devoted to the investigation of the pragmatic potential of linguistic means of influence in Polish
advertising discourse. The aim of the article is to identify, systematize, and characterize the lexical and morphological
means of influence in Polish ice cream video advertising. The object of the research is Polish advertising discourse,
the subject is lexical and morphological means of influence in Polish ice cream video commercials. The study was
conducted on the basis of 60 video advertisements from 2000-2026, selected from the website www.youtube.com
using the continuous sampling method. The research employs the descriptive method, contextual analysis, and
discourse analysis.

The study identifies and characterizes the most frequently used lexical-semantic and morphological means of
influence in Polish ice cream video advertising. The lexical-semantic level is represented by metaphors, positively
evaluative, emotional, and hedonistic vocabulary, as well as words with sensory and somatic meanings. A special
role in exerting influence is played by metaphors of the world and the travel, which model a realm of pleasure free
from routine everyday life and actualize the Explorer archetype. It was established that emotional vocabulary often
functions within similes that appeal to the addressee's personal positive experience, as well as calls to action that
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attach positive emotional associations to the consumption of treats. It is emphasized that sensory vocabulary can
denote gustatory, tactile, visual, olfactory, and auditory sensations. It is noted that at the morphological level, the
most important means of influence are nouns, adjectives, verbs — functioning primarily in the imperative mood and
future tense, pronouns, and cardinal numerals. These elements establish friendly rapport with the target audience
of ice cream advertising, model a hedonistic advertising world of pleasure and escapism from everyday life, and
encourage purchasing action.

Key words: advertising discourse, Polish video advertising, lexical means of influence, morphological means
of influence, addressee.

IlocTanoBka mpodaeMu. AKTyalbHICTh HAIIOi PO3BIIKK 3yMOBJEHA THM, IO peKIama
€ HEBIJI'€EMHUM €JIEMEHTOM JKHTTS Cy4YacCHUX JIFOJIeH, KMl TTOMITHO BIUIMBAE HA 1XHI1 il Ta CBiJIO-
MICTh, TIOKQ3yIOUH 1ICTbHUIN PEKIaMHUHN CBIT, 3MIHIOIOYHM CTaBJICHHS /10 300paKyBaHOTO Ha €KpaHi
Ta MOJICITIOIOUHN TTOBEAIHKY CTIOKUBadiB y MOTpiOHOMY pakypci. Tomy BusiBieHHs crienin(iku BIUIUBY
B TMMOJIBCHKIN BiJIeOpeKIaMi Ha Marepialli JEKCUYHUX Ta MOp(]OIoriyHuX 3ac00iB 1 3ampoBaHKEHHS
JI0 HAyKOBOTO 00ITYy HOBOTO 1HITOMOBHOTO LITIOCTPAaTHBHOTO MaTepiaixy J03BOJHMTH YUYEHUM ITOTJIH-
OWTH TEOPETHYHI YSBICHHS MPO PEKJIaMHE TMEPEKOHYBaHHS Ta TOMOMOXKeE (DaxiBISIM-TIPaKTHKAM
po3po0isaTH e(HEeKTUBHIII PEKJIaMHI CTpaTerii, BUKOPUCTOBYIOUN MIXKHAPOIHUMA TOCBII, HATOMICTh
IsaIbKa ayIuTOPis 3MOKEe MEHIIIE IMi/1/1aBaTHCs PEKJIIAMHOMY BIUTMBY M CBifoMilie OytyBaTH KyTi-
BEJIbHY TIOBEIIHKY.

AHaJi3 ocTaHHIX A0CaiKeHb i mybJikaniii. Mopo3uBo € 00’ €KTOM TOCTIKEHHS B pI3HUX ce-
pax, 30KpemMa €KOHOMIIll, MAPKETUHTY Ta MOBO3HABCTBI.

Cepen exonomictiB A. [1anka 3a 10oMOro0 ONMUTYBaHb AOCIIINIIA 3MIHA yIIOJ00aHb MOTBCHKHUX
CIIOKMBAYIB 1 3’sCyBajia, 0 MOMPH CTaOUIbHY MOOIMYJISAPHICTh TPATUIIIHHUX CMaKiB (BEPIIKOBOTO,
BaHIUJIBHOTO, TIOJYHUYHOTO W IIOKOJIATHOTO) Cepell TOKYIIIIB 3pOCTA€ TIOMMUT Ha HOBI CMaKu MOPO-
3uBa Ta copoetu. JlocmiHUII TaKOK BUSBHIIA, IO JJIsI 30UTBIIIEHHS TOMTUTY BUPOOHUKH OHOBITIOIOTH
ACOPTHUMEHT, 3MIHIOIOThH ()OpPMAaTH MTAKOBAHHS Ta PO3IIMPIOIOTH MEpPEXki KaB sIpeHb 13 MOPO3UBOM [1].
[Tonbewki exonomictu Sl. lenmancekmii 1 1. [TiioTpoBCchKUi MpoaHaTi3yBaal 3MiHH B PUHKY MOPO-
3WBa W OMKCAIN HOTO HOB1 TPEHAM: CKaXKiMO, 1€ (POKyCyBaHHS Ha €KOJIOTTYHOCTI, HAaTypaabHUX 1 0€3-
MEYHUX JIJIS1 3/I0POB’S CKJIQJHUKAX, a TAKOXK MOMHUT Ha BEeraHChKe MOpo3uBO [2, ¢. 24]. HatomicTh
I. Kagupyc i K. Ilepepsa, anani3yroun ykpaiHCbKUW pUHOK, BUSBHIIA TaKi YUHHUKHA BUOOPY MOpPO3UBa
CMIO)KMBAaYaMHU, SIK-OT: 30BHIIIHINA BUIIISII, CMaK, IiHA Ta AKICTh. [I[pudoMy moCTiAHUKH, MMiIKPECITIO-
I0Th, 1110, «3HAIOYM MOTHBH KYIIIBJIi, MOKHA KOHTPOJIFOBATH OCOOMCTICHI Ta IMCUXOJOTIUHI (haKTOpH
CIIO’KMBayYa, 110 BIUTMBAIOTh HAa HOTO KyMiBeJIbHY MOBEMIHKY» [3, ¢. 93].

[Tonberkmii  ¢inonor €. bpanpunk, ommcyrodn 3aco00M PEKIAMHOTO BIUTMBY Ha CIIOBOTBIp-
HOMY Ta MOP(OJIOTIYHOMY PIBHSIX, LTIOCTPYE iX KITbKOMA MPHUKIATAMHU 3 PEKIIaMUA MOPO3MBa MEXI1
XX-XXI cromith [4, c. 75, 98]. Ykpainceka nocaigauils I. MoiiceeHko, XapakTepu3yrouu BepOaibHi
3aco0M MaHIMYJISIIT B aHIJIOMOBHIN peKJiaMi, 3rajiye Mpo «BUKOPUCTAHHS MOBH, sIKa CTUMYIIIOE BiI-
YyTTS Ta €MOIlil CIIO’KMBaUiB, OMUCYIOYM CMaK, 3arax, TeKCTypy YH 3BYK MPOAYKTY, YU MOCITYTH»
[5, c. 127], Ta imrocTpye 1110 TE3y MPUKIIAI0M 13 peksiamu MoposuBa. 00’ extoMm nociimkenss XK. [opi-
HO1 CTaJIi KOMEPIliiHI Ha3BU YKPaiHCHKOTO MOpO3uBa. [IpoBiBIIM acoIiaTUBHUI €KCIIEPUMEHT, BOHA
MIATBEPIUIIA, IO «KJIIOYOBUMH IHCTPYMEHTAMHU BIUIMBY Ha €MOLIIHUI CTaH CIIOYKMUBaya JTUIIAIOThCS:
a) amemsis 10 MO3WTUBHUX €MOIliN (pagicTh, 3a0BOJICHHS, JIOBipa, pO3UYJICHHs ), 0) HaMaraHHs
MIPUBEPHYTH yBary, 3UBYBaTu a00 B) HaBIATH MPUEMHI crioragu» [6, ¢. 250]. Bukonana Ha aHrio-
MOBHOMY Marepiaji cTaTTs YKpaiHChKoi HayKoBHII A. benoBoi mpucBsueHa criocodam BHUPaKCHHS
CMaKoBOi1 MojlabHOCTI. Ha mymMKy BueHOI, «CIIPUMHSTTS MOPO3HBA € CKJIaJHUM MPOIIECOM, IO Bij-
PI3HAETHCS MYJIBTUCEHCOPHICTION, & KTIOPIBHSIHHS CEHCOPHUX JIEKCEM 3 MO3UTUBHUM Ta HETAaTUBHUM
OI[IHHUM 3HAYEHHSM JIO3BOJISIE€ TOCTIIUTH PO30IKHOCTI Y XapaKTEPUCTHKAX MOPO3UBa, SIKI IMiAKpeC-
JIIOIOTh Y PeKJIaMi BUPOOHUKH Ta OIIHIOIOTH CIIOXKUBavi» [7, ¢. 15].

HaromicTh iHAOHE31HChKI aBTOPH, 3aJTy4aroun ceMioTHuHy Mozenb P. bapra mist anamizy Bizyanib-
HUX 1 BepOAJIbHUX TEKCTIB, PO3KPHUBAIOTH CKJIQ/IHI OararomapoBi KyIbTypHI Ta COIIabHI CMHUCITH
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i MOBHI 3HaueHHs, BOy1OBaHI B 00pa3u 3 pekjaMH MOpO3uBa. BBakaeMO Ba)XKJIMBUM 1 BUCHOBOK
JOCTIIHUKIB, 110 CIIOXKUBa4l (GOPMYIOTh MILHUI eMOLIWHUI 3B’ 530K 13 PEKIaMOI0, TOMY 1[0 BOHA
POOHTDH aKLEHT HAa CEHCOPHOMY 3aJI0BOJICHHI, CBITKYBAaHHI Ta POJMHI, SIKi € BaXKJIMBUMHU IS a/ipeca-
TiB pekiamu [8].

Sk 6aunMo, Xoua MparMaTHYHO-KOMYHIKaTUBHUN MIAXiM, Y SKOMY MU MIPALIOEMO, € TIOMYIIPHUM
cepes JIIHTBICTIB, ajie Cy4yacHa MOJbChbKa peKjiaMa Ha ChbOTOJHI € MaJIOBUBYCHOIO, TOXK TEMA € aKTy-
aJBbHOIO.

Meta cTarTi — BUSABUTH, CUCTEMAaTH3yBaTU Ta CXapaKTepU3yBaTH JIEKCHUYHI W Mopdooriyni
3aco0u BIUTMBY B MOJBCHKIN BiieopeksiaMi MOpo3uBa. OO ‘ekmom 00ciodicer s € TOTbChKUN peKIam-
HUH TUCKYpC, a npedmemom — IeKCUYHI Ta MOP(OJIOTiyHI 3aCO0H BILIUBY B MOJIBCHKil BiJleOpeKiIami
Mopo3uBa. Paxkmuynuii mamepian oocsirom 60 pexkaamMHUX Bineopoaukis 3a 2000-2026 pp. nibpano
3 IHTEpPHET-Pecypcy wWww.youtube.com MeToJ0oM CyliabHOro A00opy. Ilix 9ac qociimKeHHsS BUKO-
PHUCTaHO TaKi Memoou, IK-0T: OIIMCOBHM METOJI, KOHTEKCTYaIbHUN aHai3 1 IUCKYpCUBHHNA aHAaIi3.

Bukiaa ocHoBHOro Marepianay. Bizeopekiama CMakolMKiB Ma€ 3HAaYHUN piBEHb MparMaruy-
HOTO HaBAHTAXXEHHS, OCKUJIBKU € TeJOHICTUYHO CHPsAMOBaHOI0. MOBHUI KOl Y MOJBCHKIM peknami
MOpO3HBa, MOPS 3 aylialbHUM 1 Bi3yaJbHHUM, € BaXJIMBUM 1HCTPYMEHTOM MOJICJIIOBAHHS €MOIiii-
HOTO CTaHy ajpecara, amke GopMye moTpedy B CIIOKUBAHHI HEOOOB’ I3KOBOTO IS KUTTEISIILHOCTI
MPONYKTY Ta CTUMYJIIOE KyMiBeJIbHY MOBEAIHKY INIsAa4iB. BUAIMUBIIM 3 TpaHCKPUOOBAHUX TEKCTIB
BigeopexsiaMmu Mopo3uBa 3a 2000-2026 poku mparMaTHYHO HaBaHTAXEHI JIIHIBaJIbHI 3aco0u, MU
3’sICyBaJjM, 110 BOHH BUSBISIOTHCSA OUIBIIOI MIPOIO HA JIEKCUKO-CEMAaHTHYHOMY, MOP(OIOTiYHOMY
Ta CHHTAaKCUYHOMY MOBHHX PiBHSX, MEHIIOI — Ha ()OHETUYHOMY, (Ppa3eoIOTriYHOMY Ta CIOBOTBIp-
HoMy. Jlani, 3Baskaroun Ha 0OCAT CTaTTi, CTHCIIO MPOAHANI3Y€EMO HalBaXKJIUBIILI 3aCOOU BILIUBY 3 JIEK-
CHKO-CEMaHTHYHOTO Ta MOP(OJIOTriuHOTO PiBHIB.

Sk Mu 3’sACyBajM, aHaNI3yIOUM IParMaTHKy pEKIAMHUX JIEKCEM, CJIOBAa, BHUKOPHCTOBYBaHI
B peKJiaMi CMaKOJIMKIB, IEPEBAKHO MAIOTh MO3MTHBHY OLIHKY, siKa cripuse (GOPMYBaHHIO CXBajlb-
HOTO CTaBJICHHS ajpecara 70 pekiamoBaHoro toBapy («Uwielbiam te chwile, gdy jestesmy razem.
I mam swoj wyjgtkowy sposob, by byto ich jeszcze wigcej. Lody Grycan. Na smietance. Pelnorecznie
selekcjonowanych, chrupigcych bakalii. Kawatkow szlachetnej, intensywnej w smaku czekolady
I aksamitnego sosu karmelowego. To wszystko sprawia, ze smakujqg doskonale. Lody, ktore lgczq.
Grycan. Niezapomniany smak. Tradycyjnie»). BoaHouac cioBa i3 1[bOro BHIY pEKJIaMHU MOXYTb
nepeaaBaTy 1 1HII1 (YaCTKOB1) BUAM OLIIHKH: EMOLIINHHI Ta CEHCOPHI (Bij JaT. sensorium — oprat 4yT-
TiB [9, c. 828]).

Sk ciaymno 3ayBaxye O. KaprieHko, «3aBIaHHs peKJlaMH — CTBOPIOBATH Y CB1IOMOCTI CHIO)KHBa-
4iB Taki 00pasu, siKi 3100yBaOTh BIATYK Yy MiJICBIAOMOMY Ta CIIOHYKAalOTh JIFOIEH KyIlyBaTH came i
KoHKpeTHI ToBapu» [10, c. 31]. BianmosinHi 00pa3u Ta MpUEMHI MOYYTTS BUKJIMKAE eMOLiHA JIeK-
CHKa, SKa acOLIaTUBHO MPHB’s3y€ MPOAYKT J0 0a30BUX LIHHOCTEH 1 MPUEMHUX crioraiiB: «Bracia
Coral. Lody jak dawniej. Prawdziwe, jak radosé¢ dziecka. Wyjgtkowe, jak wakacyjna przygoda.
Upragnione, jak szczesliwe chwile. Bracia Coral, lody jak dawniej»; «Mysl o lodach to tak naprawde
mysl o uczuciach. O odkrywaniu zaskakujgcego swiata smakow. O chwili dla siebie. O radosci i
zapomnieniuy; «Algida. Poczuj smietankowq radosé». Sk 6aanmo, eMoIriiiHa JeKcrKa 9acto QyHKITi-
OHYE€ B CKJIa/ll MACTEPHO 110paHUX MOPIBHAHB, L0 ANEJIIOI0Th 10 0COOUCTOTO MO3UTUBHOTO IOCBIAY
cnokuBaui («Upragnione, jak szczesliwe chwiley), 1 3axiukiB, sKi HaKJ1a1alOTh MOYYTTS HA CIIOXKH-
BaHHS CMaKOJIMKIB, aCOLIaTUBHO MOB’s3ytoun iX («Poczuj sSmietankowq radoscéy), Tox 111 rpymna ciiiB
Ma€ BEJIMYE3HUI MparMaTu4Hui MOTEHIIal, BaJ0 BUKOPUCTOBYBAHUH MOJILCBKUMU PEKIaMiCTaMH.

CMaxkoBi perenTopu ajipecariB peKiIaMu aKTUBI3Y€ JIEII0 a0CTPaKTHA FeJOHICTHYHA Ta O1IbII KOH-
KpeTHa ceHcopHa Jiekcuka. [eqonicTuuna Jjiekcuka (Big rpeubkoro hedong — naconona [9, c. 246])
MOKJIMKAaHA OMUCATH HAWBUIIMNA CTYIIHb 33J0BOJICHHS BiJl CIIOKMBAHHS PEKIAMOBAHOIO MPOAYKTY
(«A wszystko niesamowicie kremowe, polgczone ze smietankg kremowkq. Mozna sie nimi delektowaé
bez koncay»; «Przyjemnos¢ zamknigta w rozku, ktora przenosi Cie do smakowitego Swiatay), 10
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MOXe Ha ce0e YCIIIIHO CIPOEKTYBaTH ajpecar Bigeoponuka. HaromicTe WiTKile po3yMiHHS IVIs-
JadeM, y 4OMy K TOJIAra€ HacoJO/a BiJl CIIOXKHMBAHHS MOpO3MBa, 3a0e3reuye MaicTepHO AiOpaHa
pEeKIaMiCTaMH CEHCOpHA JIEKCHKA, KA XapaKTepU3ye MOPO3UBO Ta HOro CKIAIHUKH 33 PI3HUMH
BUJIaMU BiTUyTTs (MIEpeAyCiM CMaKOBUMH, 30POBUMH i JJOTUKOBUMH, MEHILIOIO MipOIO — 3aI1aXOBUMH
Ta CIyXOBUMH), SIKI HAWYACTIIIE JIIOTh Y KOMIUIEKCI.

CnoBa, 110 ONMUCYIOTH CMAaKOBi BiTUyTTHI, MOXYTh Ha3uMBaTu sk Oa3oBuii cmak («Marletto,
marletto, stodko, wolno, lekko»; «Ulubiony sfony karmel»), tax i meBHi (ppykTOBO-ATiAHI CMaKu
(«Sroda —truskawkowey; «Sprébuj lodéw smietankowych Marletto z sorbetem mango — maracuja \ub
z czarnej porzeczki») abo cMak, OAIOHMM 10 1HIIKUX cojoaouliB («Skosztuj lodow o smaku stonego
karmelu, tiramisu, sernika z jagodami czy bialej czekolady 7 maling»). IlepepaxoByBaHHS OIHO-
PIAHUX YJIEHIB, SIKI HA3UBAIOTh PI3HOMAHITHI CMAaK MOPO3UBA i IIPONOHYIOTH Oe3MeKHUI BUOIp, 110
M AKPITUTIOETHCS IEMOHCTPALIIEI0 HA €KpaHi, CIPUYMHIOE e(heKT eMOIIIHOT0 BOAOCIAAY i CTUMYITIOE
ajipecara 10 KyIIiBJi TOBapy.

Cnoga, 1110 IepeiatoTh 30POBI BiYyTTs, ONUCYIOTh 3arajbHUN BUIVISAA MOPO3UBA, HOTO CKIIaJIHUKU
(«Kuszqce nadzienie w puszystym lodzie | czekoladziey), xonip («Maliny w bialej czekoladzie...») Ta iH.

CroBa, 110 ONMUCYIOTH JOTHUKOBI BiIYYTTH, MOXYTh XapaKTEpU3yBaTH TEKCTYpy («4 wszystko
niesamowicie kremowe, polgczone ze Smietankg kremowkgy; «Do tego aksamitny stony karmel...»),
HIUIbHICTE («Bigi to pyszmne, puszyste lody smietankowe na patykuy), temneparypy («MroZna
Smietankay) TOIO.

CrnoBa, mo mepenaroTh 3anaxoBi Bimuyrra («Karmelizowany orzech macadamia. Wyjgtkowy
sernik ze stodkimi truskawkami. Mistrzowska belgijska czekolada. Ulubiony stony karmely),
MOXYTh OIUCYBAaTH i Bi3yaslbHI UM CMAKOBI BIIUYTTs, ajie 3raJlaHi iHrpemieHTH (IIIOKOIAaJ], TOPiXH,
ATO/IM Ta 1H.) aKTyali3ylOTh HIOXOBY I1aM’sITh aJipecara, BUKJIMKAIOUX acolliamii i3 3araxoM peaabHUX
MIPOIYKTIB.

Boanouac cnoBa, 1m0 onucyoTh ciayxoBi BiguyTTs («Lody Grycan. Na Smietance. Petnorecznie
selekcjonowanych, chrupigcych bakalii»), € pinkicHuME B peksiaMi MOPO31Ba, 110 MOYKHA TOSICHUTH
crenr(ikoro PeKIaMOBAHOTO TOBAPY.

J10 TOTO % MOCWIIOE €(EKT BIUIUBY B PEKJIAMHOMY TEKCTI i JIEKCHKA, 1110 HA3UBA€ YaCTHUHM Tija,
noB’si3aHi 31 cmakoM (Usta, podniebienie), 1 BepOai3ye TiieCHO-CEHCOPHE CHPUIHATTS PEKJIaMOBa-
HOTO TIPOAYKTY, TOJAATKOBO aKTHBI3YIOUM CMaKOBi perenTopu aapecara («Pyszna polewa delikatnie
rozplywa si¢ w ustachy; «Lody Marletto to wiecej niz lody. To zaproszenie w podroz po harmonijnych
kompozycjach, ktore poruszq podniebienie. Mrozna smietanka. Aksamitny karmel. Wspaniata
czekolada. Idealne polqczenie odkryto tworzgc lody Marlettoy).

Metadopa («Bux Tpona, 1o noOyIoBaHHI HAa OCHOBI BKMBaHHS CJiB a00 BHpa3iB y MepeHoC-
HOMY 3HAU€HHI 32 MO1I0HICTIO, AHAJIOTIEI0 TOMIO 1 CITY’KUTh OJHUM 13 3aC001B MOCHIIEHHS 00pa3HOCTI
it Bupa3zHocti MoBmu» [11, c. 125]) y pexiami moJabChbKOr0 MOPO3HMBA BXKUBAETHCSA HE HAATO YacTo, ajle
€ TIOTY>)KHUM 1HCTPYMEHTOM BIUIHMBY, SIKHI HaJla€ CMaKOJIUKY OCOOJIMBOI MPUBAOIUBOCTI, 1110 J0JaT-
KOBO MiKPiIUItoe i BidyanbHuit psin. Meradopu cBity («Odkryj swiat smaku lodow deserowych
Marletto. Oderwij si¢ na chwile od codziennosci. Przenies si¢ do swiata lodowych deseréw») Tanono-
poxi («Lody Marletto to wiecej niz lody. To zaproszenie w podroz po harmonijnych kompozycjach,
ktore poruszq podniebienie. Mrozna smietanka. Aksamitny karmel. Wspaniata czekolada. Idealne
potgczenie... Odkryj nowy swiat smaku z lodami w rozku i na patyku w biedronkowych cenach. Lody
Marletto») cTBoproIOTh e(eKT MacmTaOHOCTI, MPE3EHTYIOYH CHOKMBaYaM TN BUMIp HACOJIOMH,
a He 3BUYaiiHui necept. Imnepartusu («OQderwij si¢ na chwile od codziennosci. Przenies si¢ do swiata
lodowych deserdéw») mpomoHyOTh aapecaroBi peKJiaMy IIBUIKY BTEUY Bifl Cipux OymHIB JyKe MPO-
CTHMM IUIIXOM — 32 JIOTIOMOTOI0 MOPO3HBa. Y 111l MOJIEN CMAKOJIHK ITOCTAE SIK METaOPHUUHHUH «TpaH-
CHIOPTHHIA 3aCi0», 3MaTHUH MOMEHTAJILHO 3MIHUTH TICUXOEMOIIHHUN cTaH roauHu. [loBToproBanuit
iMneparuB odkryj aktyamnizye apxetur [lepuioBikpuBada, ClIOHYKalOuH aIpecariB J10 TOKYTKH Yepe3
3aJI0BOJICHHSI CBO€T CMaKoOBOi IikaBoCTi. Taki MeTaopy MOM’IKIIYIOTh PeKJIaMHUN TUCK 1 poOIATh
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KOMYHIKAILII}0 CX0XKOI0 Ha JIPY>KHE 3aIPOLICHHS BIIIOYUTH Ta BiABOJIIKTUCS Bl OyZICHHOCTI. Y pe3yib-
TaTi CIIOKMBAU CIIPUIMAE KyIiBIII0O MOPO3KBA HE SIK 3BUYaliHY TOOYTOBY BUTpATY, a SIK JIOCTYITHE BiJ-
KPHUTTSl HOBOTO BUMIpY 3a/I0BOJICHHSI.

Ha mopdoJioriunomy piBHi Haii0iblIe MparMaTiyHe HABAHTAXKEHHS, 32 HAIIIUMU CIIOCTEPEIKEH-
HSIMHU, MAlOTh MPOAHATI30BaHI BHIIE IMCHHHKH Ta MPUKMETHHKH, & TaKOX JIECIOBA, YHCIiBHUKH
1 3aIMEHHUKH.

JliecsioBa B pekiaMi MOPO3MBa MEPEBAXHO (YHKLIOHYIOTh Yy HaKa30BOMY croco0i Ta MailOyT-
HBOMY 4aci, 0 MaIOTh HAMOLIBIINUK BIUTMBOBHIA MMOTEHIIIAI.

ImnepaTuBm (miecnoBa, siKi B MOJBCHKOMY PEKJIAMHOMY JIMCKYpCl HaldacTille BKUBAIOTHCS
y (opmi 1pyroi ocobu OJHMHU HAKAa30BOTO CIIOCOOY) MOKJIMKAHI 3MEHIIMTH JUCTAHIII0 MK ajape-
CaHTOM 1 aJipecaToM peKJIaMHOTO MOBiJIOMJICHHS, MAPKyBaTH KOMYHIKaLil0 K Heo(DiLilHYy Ta CXH-
JWUTH DIsi1ada 70 MpuaOaHHs pekiiaMoBaHOro tosapy. Ilpore (yHKIIIO COHYKaHHS TBOPII MOJIb-
CBHKOI peKJIaMH CMAKOJIMKIB Peaji3yloTh 3aByalbOBaHO, BUKOPUCTOBYIOUH JII€CIIOBO kupic 0OMEXEHO,
3a HALIMMHU CIIOCTEPEKEHHIMH, JIUIIE B KOHTEKCTAaX, /1€ CIIOKUBAY HIOUTO MOXKE OTPUMATH BUTOLY.
3a3Buyaii e noBigoMieHHs npo akuii («Miliony lodow do wygrania... Kup jednego, wygraj drugiego.
Lody Doday; «Odwiedz lodziarni¢ Grycan i kup kulke lodow. Odbierz strapke i wygraj kulke»).
VHHKaIOuU NpsIMOTo 3aKIUKY KUP, peKiIaMicTH BUKOPHCTOBYIOTh SIK OTO 3aMiHHHMKH JIi€CJIOBA 31 3HA-
YEeHHSIM BIIYYTTIB 1 BIIKPUTTIB 4acTo B cki1azi Metadop i nopiBHsaHb («Odkryj swiat smaku z lodami
w rozkuy; «Przenies si¢ do swiata lodowych deserowy; «Poczuj si¢ tak dobrze jak ja»), npo mo mu
MUCAJIH BHIIE, X04a aKTUBHO BXKMBAIOTh IMIIEPATHBU B CKJIa/li IOBTOPIB, OCUIIIOIOYHY BIUTUB HA PELU-
nienta («Poczuj magie, poczuj magie, poczuj magie...»).

JIpyruM aKTUBHO BUKOPHUCTOBYBAHUM [I€CIIBHUM 3aco0oM € (opma MaiOyTHBOro 4acy («To
zaproszenie w podroz po harmonijnych kompozycjach, ktore poruszg podniebieniey), sika onucye
OYiKYBaHUH MO3UTHUBHUI e€(EKT 1 JOBOJI YacTO BUCTYIA€ B KOMIUIEKCI 3 (POPMOIO HAKA30BOTO CIIO-
co0y, 1110 CITOHYKAE J10 J1ii, MICJIS YOr0 CIOKUBAY OTPUMAE CIIOIBAaHUN HACIIZIOK, OIIMCAHUH Y peKiaMi
(«Poczuj magie, poczuj magie, poczuj magie. Bo 10 jest to, Co gmieni twoj swiat).

3aliMeHHHMKH B peKJiaMi MOJbCHKOTO MOPO3MBa (PYHKIIOHYIOTH OOMEKEHO, aje MPOIYKTUBHO.
Oco0OmuBo 3BepTac Ha cebe yBary 3aiiMeHHHK Jpyroi ocoou onuunu Cig («Przyjemnosc zamknieta
w rozku, ktora przenosi Cig do smakowitego swiata»), 110 3MEHIIIy€ TUCTAHIIIO MK PEKJIaMiCTOM
1 IS1AIBKOIO ayIUTOPI€I0 Ta BOAHOYAC POOUTH KOMYHIKalio HeoginiitHow. KpiM Toro, 3BepTanHs
Ha Ty MigKpecIIoe, M0 MPOAYKT aJpeCcOBaHUI HIOUTO caMe OKpEMOMY IJIsIaueBi.

[Mpucsiiiuii 3aiiMeHHIK tWOj BUKOHYE Ti caMi (yHKIIi, IPOTE MOKA30BUM € HOTO BUKOPHCTAHHSI
y hopMi MHOXKHMHH, SIKa HATSKA€ CIIOKUBAYEBI, 1110 MOXKHA MMPUI0ATH HE OJIMH BUJ MOPO3MBA, a KiJIbKa
(«Twoje smaki w topniejgcych cenachy).

3aiiMmeHHUK Wwszystko («Karmelizowany orzech macadamia. Wyjgtkowy sernik ze stodkimi
truskawkami. Mistrzowska belgijska czekolada. Ulubiony stony karmel. A wszystko niesamowicie
kremowe, polqgczone ze smietankqg kremowkq. Mozna si¢ nimi delektowac bez koncay») noxnukaHmii
y3arajJbHUTH CMaKd PEKJIAMOBAaHUX BH/IIB MOPO3UBA Ta IXHIX IHIPEIIEHTIB 1 HABISATH TyMKY, 1110 abco-
JIIOTHO BCE LI€ MOPO3UBO MA€ BUHATKOBUN CMaK.

[ikaBuM € ¥l y>)XHUBaHHS 3aiiMEHHUKA Sama («Sama radoscy), 3a JOMOMOTOI0 SIKOTO PEeKJIaMiCTH
[ParHyTh MAaKCUMaJIbHO OTOTOXKHUTH MPOIYKT 3 €MOLIEI0 paloCTi. 3aMEHHUK Y I[bOMY KOHTEKCTI
BUKOHYE POJIb IHTEHCU(DIKATOPA, SIKUI aKIIEHTYE MO3UTHUBHY €MOIIiIO.

PeknamicTu 3a3BU4aii BUKOPUCTOBYIOTh KUTBKICHI UM CJTIBHUKH JUIst HA3WBaHHS I[1H 1 3HIKOK, 320€3-
nevyyoun iHGOpMYBaHHS CIIOXKHMBaUiB 1 migkpecitooun ixHio Burony («Tylko 9,99 za opakowanie»).

[IpoTe BxkHMBaHHS ACSIKMX YUCITIBHUKIB cTBOproe imo3ito Buromau («Kup lody familijne Grycan i
zachowaj dowod zakupu. Zarejestruj go na LoteriaGrycan.pl i wygrywaj nagrody. Do zdobiecia Sto
tysiecy zlotych, a codziennie szescdziesigt nagrod o wartosci Sto ztotychy) un edekt macmTabGHOCTI,
110 MOKJIMKAHU# TiKpecuTu craryc Gipmu («Z okazji 50-lecia dziatalnosci biznesowej milion kulek
od Zbigniewa Grycanay).
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BucHoBku. Y miporieci 10CHiPKEHHS] MU 3’ ICyBaJ, 1110 HalO1IbIIA KUTbKICTh IOTEHIIHHUX BEp-
0anbHUX 3aC001B BIUTUBY B PEKIAMHOMY TUCKYPC1 BUSBIISIETHCS HA JIEKCUKO-CEMAaHTUIHOMY, MOP(O-
JIOTIYHOMY Ta CUHTAaKCMYHOMY MOBHHX PIBHSX, HATOMICTh JICHIO MEHIIA — Ha (JOHETHIHOMY, (pa-
3€0JIOTIYHOMY Ta CJIOBOTBIpHOMY. Ha Jekcnko-ceMaHTHYHOMY piBHI TOJOBHUMH 3aC00aMU BIUIUBY
€ MeTa(opH CBITY Ta MOJOPOXKi, EMOIIiiHA i TO3UTUBHOOIIIHHA JIEKCHKA, CJIOBA 13 CCHCOPHUM 1 COMa-
TUYHUM 3Ha4eHHAM. OKpiM 3arajbHUX MO3UTHBHOOLIHHUX 3HAU€Hb, CJI0BA B PEKIIAMHOMY AMCKYpCI
MOXYTh TI€peJaBaTH YaCTKOBY OIIHKY: IO3UTHBHY €MOIlIifHY Ta MO3UTHBHI CEHCOPHI, OMUCYIOYU
CMaKOBi, JOTUKOBI, 30POBI, 3aI1axoBi Ta CIyXoBi BinuyTTs. Ha MopdonoriunoMy piBHI BasKJIMBa POJIb
y CHpaBJIsTHHI BIUTMBY Ha ajJjpecara HaJeKUTh MO3UTUBHOOIIHHUM, CEHCOPHUM 1 COMAaTUIHUM 1MEH-
HUKaM Ta MPUKMETHUKAM, JII€CIIOBaM y (OopMax HaKa30BOTo crocoly i MailOyTHROTO Yacy, 3aiiMeH-
HUKaM 1 KUTbKICHUM YHUCIIIBHUKAM, IKi CTBOPIOIOTH JIPYKHIM KOHTAKT 13 TIIs1a4eM, MOJICTIOIOTh TPH-
€MHHUH peKJIAMHUHN CBIT 3a/I0BOJICHHS Ta BTEYl BiJl OyI€HHOCTI i CIIOHYKAIOTh IO TOKYIIOK.

[lepcrieKTHBH MONANBIIOTO AOCTIKEHHSI BOa4YaeMO y BUBUEHHI 3aCO0iB BIUIMBY Ha CIIOXKHBAYa
B MIOJIbCHKOMY PEKIIAMHOMY TUCKYPCi Ha CIIOBOTBIPHOMY MOBHOMY DiBHI.
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